
 Université Badji-Mokhtar. Annaba                                                                                عنابة–جامعة باجي مختار             
 .........................................................القسم         .................................................................الكلية

 

1 
 

 

              

 

 

 

 ..............علىم اًساًية:  انشعبت................... الآداب والعلىم الاجتواعية والإًساًية  :يذانانم

 ........................................................................اتصال : انخخصص 

   ........................2019-2018:انسنت انجبمعيت .............................  الثالث:  انسذاسي

 

 

 

 

  ...................................................اقتصاديات الإعلام :انعنىان 

 3:     انمعبمم .......:   عذد الأرصذة ....أساسية : وحذة انخعهيم 

  ساعات3: انحجم انسبعي الأسبىعي

  : (عذد انسبعبث في الأسبىع  )انمحبضرة 

  سبعبث3 : (عذد انسبعبث في الأسبىع  )أعمبل حىجيهيت 

 لا يىجد:  أعمبل حطبيقيت

 

 
 

 

 "ب " دة ـــاعـــتاذة مســـــأس      طبيب شريفة:  الاسم، انهقب، انرحبت 

 .لا يىجد: (مذخم، مكخب  )ححذيذ مىقع انمكخب 

 cherifa2323@gmail.com:  البريد الالكتروني

 06.65.94.42.06 :رقم انهبحف

 6أ قاعة 12فوج    9:30  -8:00  الاثنين    :حىقيج انذرس ومكبنه

 12أ قاعة 9فوج   12:30 – 11:00                                 

                                  

 SYLLABUS  منهاج المادة التعليمية 

 انخعرف عهً انمبدة انخعهيميت

 معمومات خاصة بالأستاذ المطبق
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: أهداف التعميم

 تزويد الطالب بالمعارف المتعمقة بالاتصال- 
 تعريف الطالب بمختمف التطورات الحاصمة في مجال الصناعة الإعلامية- 
 التطرق إلى مختمف المشكلات التي تعترض المؤسسة الإعلامية- 

: المعارف المسبقة المطموبة
 الطالب ليست لديه معمومات مسبقة في المجال - 
 
 

 
 

: تتناول المادة المحاور التالية

 مفهوم الاتصال- 

 مفهوم الإعلام- 

 لمحة تاريخية لتطور الاتصال- 

 العلاقة بين الاقتصاد والإعلام- 

 الصناعة الإعلامية- 

 الموارد المالية لممؤسسة الإعلامية- 

 الإشهار- 

 تأثير الممكية عمى الاستثمار في المؤسسة الإعلامية- 

 مشكلات المؤسسات الإعلامية- 

 وصف انمبدة انخعهيميت

 محخىي انمبدة انخعهيميت
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 طبيعت الامخحبن انخقييم ببننسبت انمئىيت

 اهتحاى  كتابي /

 اهتحاى جسئي 30%

 أعوال هىجهة /

 أعوال تطبيقية /

فرديالوشروع ال 20%  

(ضوي فريق)الأعوال الجواعية  20%  

 خرجات هيداًية /

 (الغياب / الحضىر ) الوىاظبة 10%

(يتن تحديدها  )عٌاصر أخري  20%  

 انمجمىع 100%
 

 

 

 
 
 
 

 

 

 

 عنوان المرجع المؤلف دار النشر و السنة

إدارة المؤسسات الصحفية  محرز حسين غالي دار العالم العربي
 واقتصادياتها

2005هكتبة الرشد   اقتصاد الإعلام زيد بي هحود الرهاًي 

 
  

 

 

 

 

 

 طرق انخقييم

 انمصبدر وانمراجع


