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 SYLLABUS  منهاج المادة التعلٌمٌة 

 انخعرف عهً انًبدة انخعهيًيت

 يسؤول انًبدة انخعهيًيت
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 :(Pré requis) انًكخسببث 

 .أن يكون الطالب ممما بمبادئ الاتصال عموما و الاتصال الاجتماعي بوجه خاص

 : انهذف انعبو نهًبدة انخعهيًيت 

 اكتساب مهارات كيفية تصميم حممة إعلامية في إطار الاتصال الاجتماعي و فهم مختمف الاستراتجيات 
 .التي تقوم عميها الحممة الإعلامية (الحجاجية)الاتصالية والإقناعية 

 أهداف مع التركُز فقط علً الأهداف التٍ 6 إلً 3مه  )  :(انًهبراث انًراد انىصىل إنيهب)أهداف التعلم 

 (َتم تقُُمها

وبالأخص اختيار الإستراتيجية المناسبة، )تدريب الطالب على التخطيط للحملات الإعلامية - 

 (                                                                                                                                                                            وضع الأهداف والجدولة وتحديد الميزانية

تحديد الرسالة واختيار الوسيلة والتعامل  )تمكين الطالب من مهارات تنفيذ الحملات الإعلامية - 

 (.مع الجماهير

 .تمكين الطالب من مهارات تقييم ومتابعة  الحملات الإعلامية-              
 

 

 

 مبادئ و أسس الاتصال الاجتماعي . 1

 أنواع الاتصال الاجتماعي. 2

 تنظيم الاتصال الاجتماعي لممنفعة العامة. 3

 القرارات العمومية و الاتصال مع المواطن. 4

 الحممة الإعلامية كتقنية للاتصال الاجتماعي . 5

 خطوات و إستراتجية تصميم الحممة الإعلامية. 6

 . أشكال و وسائل الحممة الإعلامية. 7

 تقييم أداء الحممة الإعلامية. 8

.  مراحل بناء حممة الاتصال العمومي. 9

 وصف انًبدة انخعهيًيت

 يحخىي انًبدة انخعهيًيت
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 (أي أن تكون طبيعة امتحان المحاضرة والتطبيق كلاهما تدريبيين). من خلال امتحان تدريبي

 طبيعت الايخحبٌ انخقييى ببننسبت انًئىيت

 امتحان % 50

 امتحان جزئٍ 

 أعمال مىجهة 50%

 أعمال تطبُقُة /

فردٌالمشروع ال /  

(ضمه فرَق)الأعمال الجماعُة  /  

 خرجات مُداوُة 

 (الغُاب / الحضىر ) المىاظبة 

(َتم تحدَدها  )عىاصر أخري    

 انًجًىع 100%
 

 

 

 المرجع الأساسً الموصى به   

 عنوان المرجع المؤلف دار النشر و السنة

    فؤادة عبد المنعم     2008             عالم الكتب  
 البكري

التسوٌق الاجتماعً و تخطٌط الحملات 
 الاعلامٌة 

:(إن وجدت)مراجع الدعم الإضافٌة     

 عنوان المرجع الأول المؤلف دار النشر و السنة

2004والتوزيع،عمان، لمنشر وائل دار محمد عبيدات إبراهيم   .والبيئي الأخضر : الاجتماعي التسويق 

ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر، 
2005.  

:عامر مصباح الإقناع الاجتماعي، خمفيته النظرية وآلياته  
 العممية

دار المعرفة الجامعية، الإسكندرية 
2004. 

أصوله : سيكولوجية الاتصال والإعلام عبد الفتاح محمد دويدار
،"ومبادئه  

Paris : PUF, 2008. Zémor, Pierre. - La communication publique 

 عنوان المرجع الثانً المؤلف دار النشر و السنة

(Paris : Impr. Jouve (     1994   - La communication publique en  pratique 

 

 طرق انخقييى

 انًصبدر وانًراجع



 Université Badji-Mokhtar. Annaba                                                                                عنابة–جامعة باجً مختار             
 .........................................................القسم         .................................................................الكلٌة

 

4 
 

 

 

 انخبريخ
 الأسبىع يحخىي انذرس

19/09/2018  
 الأسبوع الأول .تقدٌم فكرة عن المقٌاس، الوحدة، الأهداف، المعامل، الأرصدة، تقدٌم البرنامج

26/09/2018  
 الأسبوع الثانً مفهوم الاتصال الاقناعً، والاتصال الاجتماعً: مدخل مفاهمً

03/10/2018  الأسبوع الثالث مبادئ و أسس الاتصال الاجتماعي 

10/10/2018  الأسبوع الرابع أنواع الاتصال الاجتماعي 

17/10/2018  الأسبوع الخامس تنظيم الاتصال الاجتماعي لممنفعة العامة 

24/10/2018  الأسبوع السادس القرارات العمومية و الاتصال مع المواطن 

31/10/2018  الأسبوع السابع الحممة الإعلامية كتقنية للاتصال الاجتماعي 

07/11/2018  الاسبوع الثامن (1)خطوات و إستراتجية تصميم الحممة الإعلامية 

14/11/2018  الاسبوع التاسع (2)خطوات و إستراتجية تصميم الحممة الإعلامية 

21/11/2018  الاسبوع العاشر .أشكال الحممة الإعلامية 

28/12/2018  وسائل الحممة الإعلامية 
الأسبوع الحادي 

 عشر

05/12/2018  الأسبوع الثانً عشر (1)تقييم ومتابعة أداء الحممة الإعلامية 

12/12/2018  الأسبوع الثالث عشر ( 2)تقييم ومتابعة أداء الحممة الإعلامية 

19/12/2018  الأسبوع الرابع عشر (1)مراحل بناء حممة الاتصال العمومي 

09/01/2019  الأسبوع الخامس عشر (2)مراحل بناء حممة الاتصال العمومي 

 الاسبوع الثالث عشر امتحان نهاٌة السداسً ؟

 - الامتحان الاستدراكً ؟

 :قائمة الطلبة الممضين على المنهاج

 الإمضاء الاسم واللقب الإمضاء الاسم واللقب

    

    

  انزيني انًرحقبانًخطط
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 الإمضاء الاسم واللقب الإمضاء الاسم واللقب

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

 


