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 علم المكتبات: انشعبت  العلىم الإًساًٍت                         :يذانانم

 علم المكتبات:انخخصص 

 2019/2020: انسنت انجبمعيت الخاهس لٍساًس                                     : انسذاسي
 

 

 

 

 

 

 

 تسوٌق أنظمة المعلومات:انعنىان

 الىحذة الأساسٍت: وحذة انخعهيم

 2:             انمعبمم5:   عذد الأرصذة

 ساعاثثلاد : انحجم انسبعي الأسبىعي

 ساعت وًصف الساعت    : (عذد انسبعبث في الأسبىع  )انمحبضرة 

 ساعت وًصف الساعت    : (عذد انسبعبث في الأسبىع  )أعمبل حىجيهيت 

 .............................. : (عذد انسبعبث في الأسبىع  )أعمبل حطبيقيت 

 

 

 

 

 

 

 

 

 . أستار هحاضر–الزبٍر بلهىشاث : الاسم، انهقب، انرحبت 

 ............................................... : (مذخم ، مكخب  )ححذيذ مىقع انمكخب 

 zoubeirb3@gmail.com: انبريذ الانكخروني 

 26 08 16 0675: رقم انهبحف 

 .05 بالوذرج ،30: 12 – 00: 14ٌىم الأربعاء، : حىقيج انذرس ومكبنه

 

 

 SYLLABUSمنهاج المادة التعلٌمٌة 

 انخعرف عهً انمبدة انخعهيميت

 مسؤول انمبدة انخعهيميت

mailto:zoubeirb3@gmail.com
mailto:zoubeirb3@gmail.com
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 :(Pré requis)انمكخسببث 

 توظيف المعلومات المتعلقة بتسويق إمكانية-  المعلوماتتسويق أنظمةمعارف نظرية عن - معلومات عن طرق ومناهج التسويق -
 .   ميدانيا المعلوماتأنظمة

 : الهدف العام للمادة التعليمية .

 :يليإجراء ما اكتساب الطالب المهارات و القدرات التي تمكنه من

 إبراز أهمية التسويق  بالمؤسسات الوثائقية  -
 الخ...المكتبات الجامعية، المدرسية، مراكز التوثيق، )تطبيق التسويق الوثائقي بالمكتبات بمختلف أنواعها  -

 ( أهذاف هع التركٍز فقط على الأهذاف التً ٌتن تقٍٍوها6 إلى 3هي  ) :(انمهبراث انمراد انىصىل إنيهب)أهذاف التعلن 

    (المعلومات كسلعة، الخدمات المكتبية، مقارنة بين السلعة و الخدمة ) أهمية التسويق في المؤسسات الوثائقية التعرف على -
التعرف على الخدمات المكتبية القابلة للتسويق، دورة حياة الوثيقة، تجزئة السوق المستهدفة بغرض التعرف على نوعية  -

المستفيدين بهدف تلبية احتياجاتهم من خلال وضع المعلومات المطلوبة في متناول المستفيد المناسب، في الوقت المناسب، 
 .بأقل تكلفة،في أسرع وقت و بأقل جهد

 مواكبة الطرق الحديثة في عملية التسويق/ استثمار قواعد التسويق داخل مؤسسات المعلوماتالقدرة على -

 

 طبيعة وأهمية التسويقمصطلحات و مفاهيمتعريف التسويق التعريف بالمقياس

 معرفة البيئة والسوق

 تجزئة السوق

 سلوك المستهلك

 المزيج التسويقي

                                                                                                                        (تسويق المعلومات)تسويق الخدماتالتسويق الوثائقي أنواع التسويق
 و التوزيع داخل مؤسسات المعلوماتخصائص جودة الخدماتالتسويق عبر الإنتاج التسويق الوثائقيالمزيج التسويقيالتسويق  بين إستراتيجية

                                                                                                                                          الانترنت
المنتجات                                                                                                                         التسويقيةالبحث التسويقيخصائص الخدمات و الإستراتيجية

 مواقع الويب التجاريةالموزعين التجاريين للمعلومات: التجارة الالكترونية

 

 وصف انمبدة انخعهيميت

 طرق انخقييم

 انمصبدر وانمراجع

 محخىي انمبدة انخعهيميت
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 :المرجع الأساسً الموصى به   

 عنوان المرجع المؤلف دار النشر و السنة

،  الميسرة للنشر و التوزيعدار: عمان
2004 

 .ربحي مصطفى عليان
 السامرائي، إيمان فاضل

 تسويق المعلومات

 :(إن وجدت)مراجع الدعم الإضافٌة   

 عنوان المرجع الأول المؤلف دار النشر و السنة

الصفحات الزرقاء العالمية، : الجزائر
2009 

 مأساسيات و مفاهي: التسويق سمية حداد

 عنوان المرجع الثانً المؤلف دار النشر و السنة

 .عليان، ربحي مصطفى 2010،  دار صفاء:عمان
  فاضلإيمانالسامرائي،

. تسويق المعلومات وخدمات المعلومات
 2.ط

 عنوان المرجع الثالث المؤلف دار النشر و السنة

Paris: Dunod, 2001 AUDRAS, Michel Les études marketing 

documentaires: transformer 

votre documentation en 

information stratégique 

 

 

 

 

 

 

 طبيعت الامخحبن انخقييم ببننسبت انمئىيت

 اهتحاى %50

 اهتحاى جزئً 12.5%

 أعوال هىجهت /

 أعوال تطبٍقٍت /

 فرديالوشروع ال 12.5%

 (ضوي فرٌق)الأعوال الجواعٍت  /

 خرجاث هٍذاًٍت /

 (الغٍاب / الحضىر )الوىاظبت 12.5%

 الوشاركت 12.5%

 انمجمىع 100%

 انزمني انمرحقبانمخطط
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 الأسبىع محخىي انذرس انخبريخ

 الأسبوع الأول التعريف بالمقياس 18/09/2019

 الأسبوع الثانً طبيعة وأهمية التسويق 25/09/2019

 الأسبوع الثالث أنواع التسويق 02/10/2019

 الأسبوع الرابع تسويق الخدمات 09/10/2019

 الأسبوع الخامس (تسويق المعلومات)التسويق الوثائقي  16/10/2019

 الأسبوع السادس  التسويق الوثائقيإستراتيجية 23/10/2019

 الأسبوع السابع المزيج التسويقي 30/10/2019

 الأسبوع الثامن  و التوزيع داخل مؤسسات المعلوماتالإنتاجالتسويق  بين  06/11/2019

 الأسبوع التاسع الامتحان الجزئً 13/11/2019

 الأسبوع العاشر خصائص جودة الخدمات 20/11/2019

 الأسبوع الحادي عشر التسويق عبر الانترنت 27/11/2019

 الأسبوع الثانً عشر  التسويقيةالإستراتيجية 04/12/2019

 الأسبوع الثالث عشر البحث التسويقي 11/12/2019

 الأسبوع الرابع عشر المنتجاتخصائص الخدمات و  18/12/2019

 الأسبوع الخامس عشر مواقع الويب التجارية: التجارة الالكترونية 25/12/2019

 الأسبوع السادس عشر الموزعين التجاريين للمعلومات 08/01/2020

 الأسبوع السابع عشر امتحان نهاٌة السداسً 15/01/2020

 الأسبوع الثامن عشر الامتحان الاستدراكً 22/01/2020

 

 

 

 

 

 


